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СТАЛИЙ РОЗВИТОК ПОВОЄННОЇ ЕКОНОМІКО-ІННОВАЦІЙНОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ ТУРИСТИЧНО-РЕКРЕАЦІЙНОЇ  

СФЕРИ УКРАЇНИ ТА СВІТУ 

Постановка проблеми. Теоретичні надбання 

сучасності вивели туризм в ранг філософського сві-

тогляду на основі інтеграції соціальних наук та ро-

зуміння людини, не тільки як споживача, як носія 

соціокультурної та духовної спадщини та прагнення 

до самовираження та пізнання культури, історії, ет-

нічних особливостей регіонів світу. В цьому кон-

тексті теоретичне осмислення туризму як багатобіч-

ного, мультиструктурного, багатофакторного та ди-

намічного явища пов’язане з необхідністю визна-

чення основних методологічних підходів до сталого 

розвитку повоєнної економіко-інвестиційної діяль-

ності підприємств туристично-рекреаційної сфери 

України та світу стає все більш необхідним. 

Аналіз останніх публікацій та досліджень. 

Одними з найбільш традиційних напрямів еконо-

міко-інвестиційних досліджень у туризмі є оцінка 

його внеску у розвиток світової економіки, еконо-

міки окремих країн та туристичних дестинацій. Цим 

питанням присвячені праці Д. Фретчлінга, Дж. Джо-

нса, А. Мунді. Питання моделювання загальної рів-

новаги для оцінки економічних наслідків туриз- 

му розглядалися у наукових працях П. Дуаєра та 

В. Кіма. Економіка туризму як наука досліджується 

роботах М. Клоусона та Дж. Кнетча. Соціологія ту-

ризму представлена в працях Д. Белла, З. Баумана, 

Д. Бурстіна, Е. Гідденса, Н. Граберна, С. Коена, 

Д. Маккенела, С. Роджека, Д. Уррі, Дж. Фроу, Д. Хар-

рісона, У. Ханнерза. Значення туризму як методу пі-

знання культур розкривається в роботах західних 

антропологів Д. Кембелла, Д. Леви-Стросса, М. Мід, 

Н.Х.Х. Греберна, Д. Неша, Л. Тернера, Дж. Кліф-

форд та ін. Психологічний аспект туризму, заснова-

ний на традиціях гуманістичної та соціальної пси- 

хології, розкривається в роботах Дж. Адлера, 

Дж. Денна, Дж. Кромптона, Р. Крендела, Р. Келен-

тона, Е. Фромма та ін. Особливо слід виділити 

роботи Ж. Бодрійяра, Ф. Гваттарі, Ж. Делеза, М. Ка-

стельса, М. Макклюена, Е. Тоффлера, У. Еко, в яких 

досліджуються трансформації соціальних систем в 

умовах інформатизації культури та формування сус- 

пільства масового споживання — умов, які зміню-

ють структуру та зміст сфери туризму.  

Серед вітчизняних науковців, які займаються 

різними аспектами розвитку туризму виділяються 

праці Н. В. Антонюк, М. В. Босовської, Г. О. Воро-

шилової, Я. А. Жаліло, М. О. Жукової, М. П. Маль-

скої, В. Є. Шимакової та інш. 

Вирішення невирішених раніше частин за-

гальної проблеми. Не дивлячись на достатню пов-

ноту вивчення туризму з точки зору економіки та 

інновацій, соціології, культури, етики, психології, 

інтегральне розуміння туризму замало досліджено 

та невизначено вплив інтегрованої системи теорети-

чного підгрунтя на практичну динаміку розвитку. 

Постановка завдання. Розглянути cталий роз-

виток повоєнної економіко-інноваційної діяльності 

підприємств туристично-рекреаційної сфери світу 

на прикладні аспекти динаміки, з урахуванням мож-

ливості застосування в повоєнний період в Україні. 

Виклад основного матеріалу дослідження. 

Економіко-інноваційний розвиток багатьох країн в 

сьогоденні залежить від розвитку туристичної інду-

стрії, ступеня її конкурентоздатності. Навіть країни, 

де туризм не є визначальним фактором національної 

економіки, створюють всі необхідні для нього 

умови.  
Доцільність таких рішень обумовлена стрімки- 

ми темпами зростання не тільки цієї галузі, а й спо-
лучених з нею на фоні загальносвітової нестабільно-
сті. Так, за даними Світового банку, найнижчі темпи 
приросту світового ВВП спостерігались у 2020 році 
та склали –3,1% у порівнянні з 2019 роком (2,6%). 
Основною причиною різкого падіння ВВП стала 

Міжнародна та регіональна економіка 
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пандемія COVID-19, яка порушила міжнародні еко-
номічні зв’язки, негативно позначилась на розвитку 
бізнесу та національних економік. Після вимуше-
ного падіння, 2021 рік приніс стрімкий приріст сві-
тового ВВП до 6,2% та падіння у 2022 році до 3,1% 
[1]. Це, насамперед, пов'язано з високою інфляцією, 
стрибками цін на енергоносії, постійними перебо-
ями у постачанні сировини та проміжних товарів, а 
також уповільненням світової економіки. При 
цьому, у 2023 році внесок індустрії подорожей та ту-
ризму у світовий ВВП становив 9,1%; зростання на 
23,2% порівняно з 2022 роком і всього на 4,1% ни-
жче за рівень 2019 року. Основою цих тенденцій 
стала можливість реалізації відкладеного попиту на-
селення. Крім того, в сфері туризму у 2023 році було 
створено 27 млн нових робочих місць, що на 9,1% 
більше, ніж у 2022 році, і всього на 1,4% нижче за 
рівень 2019 року [2]. 

Близький Схід очолив відновлення регіонів у 
відносному вираженні, будучи єдиним регіоном, 
який подолав допандемічний рівень розвитку тури-
зму, при цьому кількість прибутків на 22% переви-
щила рівень 2019 року.  

У 2023 році Європа досягла 94% від рівня, що 
передував пандемії, тоді як Африка відновилася на 
96%, а Америка — на 90%. 

Азіатсько-Тихоокеанський регіон досяг 65% 
від допандемічного рівня з поступовим відновлен-
ням з початку 2023 року. 

У чотирьох субрегіонах: Північна Африка, 
Центральна Америка (обидва +5%), Південне Сере-
дземномор'я, Європа та Карибський басейн (обидва 
+1%) у 2023 році перевищили допандемічні рівні.

Отже, країни прагнуть розвивати свою турис-
тичну індустрію для економіко-інноваційного зрос-
тання і просуваня культурних цінностей та спад-
щини в усьому світі. За оцінкою експертів UNWTO, 
міжнародний туризм досяг свого допандемічного рі-
вня вже у 2024 році [2]. 

Особливістю індустрії туризму є мультипліка-
тивний ефект, що відбивається в тому, що галузь 
впливає на розвиток пов’язаних галузей, таких як 
сфера громадського харчування, послуги готелів, 
транспорт і логістика [3]. Зовнішні приваби від про-
сування туризму можуть також включати розвиток 
інфраструктури, освіти та соціального сектору. 

Одним з найважливіших показників розвитку 
туризму є кількість міжнародних туристичних при-
буттів у 2023 році. За даними експертів Всесвітньої 
туристичної організації (UNWTO) у 2023 році в 
усьому світі було зареєстровано 1286 млн іноземних 
туристів (відвідувачів із ночівлею), що на 34% або 
на 325 млн більше, ніж у 2022 році [2]. 

Таким чином, в сучасному світі туризм став од-
ним з найважливіших секторів світової економіки, 
впливаючи на соціальне, культурне, економіко-
інноваційне та екологічне середовище. Завдяки 
активізації цієї галузі посилюються комунікативні 
зв'язки, розширюється культурний простір, розвива- 

ються економіка та інновації, громадянська куль-
тура, збагачується духовний потенціал особистості 
та суспільства. 

Основні тенденції розвитку туризму зумовлені 
епохою глобалізації, які проявляються у розширенні 
та реструктуризації ринку, консолідації та конверсії, 
горизонтальній та вертикальній інтеграції, широ-
кому поширенні мережевого бізнесу між різними се-
кторами туризму. Глобалізація туризму відбива-
ється в різкому збільшенні туристичних потоків та 
послуг, масових видів відпочинку, уніфікації пос-
луг, концентрації капіталу транснаціональними ком-
паніями, розвитку інформаційних технологій [4; 5]. 

Міжкультурні комунікації та інтеграції в про-
цесі глобалізації туризму сприяють взаємопроник-
ненню локальних культур та формуванню «планета-
рної свідомості». На становлення масового туризму 
впливає низка чинників, таких, як соціально-демо-
графічні, економічні, політичні, інституціональні, 
етнокультурні, інформаційні. 

В той же час, глобалізація призводить й до не-
гативних наслідків, зокрема розмиває межі націона-
льного, трансформує культурну ідентичність, ніве-
лює своєрідність етнокультур і веде до уніфікації 
норм і стандартів. 

Як показав досвід пандемії COVID-19, мала си-
стемний негативний вплив на туристичну галузь у 
світі [6] та надала обмеженість пересування та за-
криття кордонів, що в першу чергу, вплинуло на ро-
звиток туристичної індустрії та призвело до різкого 
падіння ринку туристичних послуг, посилило необ-
хідність збереження та посилення регіональних від-
мінностей. Тому в сьогодення на тлі глобалізації, до 
якої схильний світовий розвиток, йде процес регіо-
налізації та усвідомлення регіональних інтересів. 
Він просуває на світовий ринок унікальний, націо-
нально і регіонально ідентифікований туристичний 
продукт. У зв'язку з чим, помітною тенденцією на 
світовому туристичному ринку виступає диверсифі-
кація, що проявляється у розвитку широкого розма-
їття видів та форм туристичної діяльності, а також 
пов'язаних з ними нових послуг [7; 8]. 

У сучасному світовому туризмі відбиваються 
тенденції, які пов’язані з формуванням нового сус-
пільства інформації, знань та комунікацій. Цифрова 
адаптація туристичної галузі може бути описана як 
глобальна мережа, яка включає безліч складових, 
представлених національними пам'ятками, культу-
рно-історичними місцями, курортами, готелями 
тощо. Такі складові набувають мобільного харак-
теру через обумовленість і перетворення їх на циф-
ровий формат, що дозволяє стати об'єктами віртуа-
лізації. У подальшому автори розглядають діджи- 
талізацію як інструмент, стимулюючий розвиток ту-
ристичного потенціалу територій, та інновації, зда-
тні підвищувати цінність туристичного продукту, де 
турист у межах нових для себе умов, параметрів та 
принципів здійснює подорож різними точками пла-
нети. Це значно розширює цільову аудиторію, мас- 
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штаби реклами, підвищує якість обслуговування 
клієнтів, скорочує час оцінки споживачем туристи-
чного продукту та змінює його.  

Прогнозується, що сукупність основних тенде-
нцій розвитку світового туризму буде збережено і в 
майбутньому. Так, обсяг світової туристичної галузі 
до 2033 року зросте на 50% порівняно з 2019 роком, 
до $15,5 трлн, інформує Bloomberg із посиланням на 
прогноз Всесвітньої ради з туризму та подорожей 
(WTTC). Вказаний обсяг становитиме близько 
11,6% глобальної економіки. До 2033 року в галузі 
буде зайнято до 430 млн осіб порівняно з 334 млн у 
2019 році. Це майже кожне одне з девʼяти робочих 
місць у світі. Очікується, що сфера подорожей зрос-
татиме набагато швидше, ніж економіка загалом. 
Протягом наступних 10 років туристична сфера 
США, яка є найбільшою у світі з річним обсягом ви-
робництва $2 трлн, поступиться Китаю. Прогнозу-
ється, що 2033 році туристичний сектор Китаю при-
несе $4 трлн і становитиме 14,1% китайської еконо-
міки [9]. 

Не менш важливий вплив на розвиток туризму 
має політика міжнародних відносин, бо створення 
політичних союзів поширює глобалізаційні процеси 
шляхом відкриття кордонів між державами, чле-
нами союзів, або навпаки, ізолює країни в економі-
чному, політичному, інноваційному розвитку від пе-
редових держав світу. Найвищою точкою антагоні-
зму є війна. У 2023 році тривали 183 регіональні та 
локальні військові конфлікти, що є найбільшою кі-
лькістю за три десятиліття [10]. 

На жаль, Україна відноситься до тих територій, 
які потерпають від воєнних дій, що призвело до різ-
кого падіння економічного розвитку, посилення бі-
дності, міграції населення, погіршення демографіч-
ної ситуації. За даними Міністерства фінансів Укра-
їни, у 2022 році реальний ВВП скоротився на 30,4% 
порівняно з 2021 роком. За два роки номінальна за-
робітна плата знизилася на 12%, а реальна заробітна 
плата (виправлена інфляцією) знизилась на 27%. Рі-
вень безробіття у 2022 році становив 21,1%, порів-
няно з 10,3% у 2021 році [9]. Погіршення зайнятості 
спостерігалося в усіх регіонах України. Врахову-
ючи, що збитки, завдані інфраструктурі України, 
зростають з кожним днем, вартість відновлення 
тільки після річного періоду бойових дій становила 
$411 млрд Туристична індустрія, яка спрямована на 
задоволення потреб населення у відпочинку, найпе-
рша постраждала від цього конфлікту та не змогла 
досягти допандемічного рівня. 

Якщо порівнювати з даними за 2021 рік, скоро-
чення платників податків, пов’язаних із туризмом, є 
ще помітнішим — загальне зменшення на 36%, при-
чому кількість юридичних осіб зменьшилася на 
51%, а фізичних осіб — на 30%. За оцінками внутрі-
шньої статистики українського оператора Join UP 
протягом 2023 року його послугами скористалися 
235 073 туристів. Це на 48% більше, ніж у 2022 році, 
але все ще вчетверо менше, ніж у 2021 році, що на 

нашу думку, частково зумовлено процесами міграції 
населення України в пошуках безпеки. На кінець 
квітня 2023 року статус тимчасового захисту тільки 
в ЄС отримали 3,9 млн осіб [11]. Заборона авіаспо-
лучення, труднощі з транскордонними валютними 
операціями, ненадійна ситуація з безпекою туристів 
є одними зі визначальних гальмуючих факторів 
розвитку індустрії туризму. 

Для відновлення та розвитку туризму на якісно 
новому рівні, обумовлених цифровою трансформа-
цією суспільства, Україна має необхідний потен-
ціал, який може бути реалізований через систему 
стратегічних, організаційних та інституціональних 
засад. 

Враховуючи багатобічність та мультиструктур-
ність туризму, його слід розглядати на основі суку-
пності теоретико-методологічних підходів. Скотт 
Мак Кейб у своїй роботі «Theory in tourism» запро-
понував використовувати рівневий підхід, який ні-
велює складність процесів розвитку теорії туризму 
[12]. Погоджуючись в цілому з цією точкою зору, 
думається, що рівневий підхід є складовою систем-
ного підходу до теорії туризму. Системний підхід 
надає можливість не тільки виділити різні рівні тео-
рії, а й розкрити складність туристичної системи в 
межах системної динаміки. При цьому туризм, який 
характеризується типовими властивостями глобаль-
них, національних, регіональних, бізнесових та ін-
дивідуальних систем, представлений як відкрита 
комплексна система з усіма її елементами та наявні-
стю оптимальних відносин між ними.  

Взаємозв’язки та ефекти системи туризму мо-
жна розділити на внутрішні та зовнішні підсистеми. 
Цей процес пов’язаний з роллю кожної підсистеми, 
де внутрішня підсистема відіграє дуже важливу 
ключову роль і безпосередньо впливає на існування 
туризму. У той час, зовнішні підсистеми, не приме-
ншуючи їх ролі, є допоміжними факторами та мо-
жуть опосередковано впливати на туризм. 

Туризм, як будь-яка система, характеризується 
цілісністю, упорядкованістю, сталим розвитком, мі-
нливістю. 

Однією з основних властивостей системи тури-
зму є цілісність. Цілісність у туризмі проявляється в 
наявності зв'язків між туристичною галуззю, приро-
дним середовищем, суспільством та економікою, що 
дозволяє досягти сталого розвитку туризму як сис-
теми. Сталий розвиток визначає здатність ту- 
ризму адаптуватися до умов що змінюються, а та-
кож його здатність повертатися після відхилень в 
стан рівноваги. 

Мінливість туризму зумовлює його рухливість, 

тому туризм як система перебуває постійно у розви-

тку, русі. При цьому рухливість туризму в сього-

дення обумовлюється двома суперечливими тенден- 

ціями, характерними для сучасного суспільства. З 

одного боку, спостерігається соціальна інтеграція 

людства, з іншого - прагнення індивідуалізації кож-

ного.  
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Не менш важливим для теорії туризму є прос-

торово-часовий підхід. 

Розвиток інновацій сприяв тому, що два осно-

вні поняття — час і простір — перестали бути одно-

значними в туризмі, вони диверсифікувалися і плю-

ралізувалися. Географічні показники простору вже 

не грають таку значну роль в житті суспільства, як 

це було зовсім недавно. Географічне місце стало 

пластичним, штучно конструйованим, легко розді- 

ляється на частини і легко возз'єднується за бажан-

ням. Інтернет зменшує до мінімуму дистанцію між 

людьми, в тому числі інформаційну. Ущільнення 

простору, зменьшення значення дистанції, відчуття 

стиснутості часу внаслідок формування та розвитку 

глобальних туристичних потоків призводить до ін-

шого сприйняття людиною просторово-часового ко-

нтинууму.  

Діхотомія туризму у тому, що, з одного боку, 

сучасний туризм передбачає свободу пересування, 

свободу вибору з усього різноманіття соціокультур-

ної реальності і долучення до неї, з другого боку, ту-

ризм формує особливе середовище туристичного 

простору, що базується на принципах стереотипиза-

ції його елементів. На основі цього підходу можна 

виділити різні рівні туристичної сфери життя: геог-

рафічний, культурний, рівень соціального простору, 

рівень життєвого простору особистості, аналіз яких 

дозволяє визначити низку сутнісних характеристик 

та фундаментальних закономірностей розвитку фе-

номену туризму як форми просторово-часового роз-

витку особистості та соціуму. 

Особливої увага заслуговує комунікативний 

підхід до туризму, який набув важливого значення в 

епоху глобалізації та інформатизації культури. Сфе-

ра туризму створює базу, умови для соціальних та 

міжкультурних комунікацій, стаючи джерелом пе-

редачі та отримання інформації про інший соціоку-

льтурний простір, що, у свою чергу, ініціює інтерес 

до розуміння своєї культури. В період цифрової тра-

нсформації суспільства формується єдиний інфор-

маційний туристичний простір, здатний функціону-

вати з урахуванням сучасних світових стандартів та 

технічного рівня у сфері туризму, що змінює тради-

ційні підходи до комунікацій. Крім того, відбува-

ється діджиталізація туристичної сфери та її консо-

лідація з інформаційними компаніями. 

Економічний підхід до вивчення феномену ту-

ризму передбачає комплексний аналіз туристичної 

сфери як сукупності виробничих ресурсів і сил, 

залучених до формування, реалізації та просування 

туристичного продукту. Найважливішими понят-

тями економічного аналізу туризму є поняття ринку, 

конкуренції, попиту та пропозиції. 

До основних теоретичних доробок в дослі-

дженні туризму слід віднести соціальну філософію, 

яка відбиває процеси сучасної соціокультурної 

реальності та відображає такі тенденції розвитку 

сучасного суспільства, як мобільність, візуальність, 

віртуальність, інформатизація, споживання, глоба-

льність. Разом з тим туризм як невід'ємний елемент 

соціальної системи, впливає на буття окремого інди-

віда, соціальних груп, соціуму в цілому, що дозво-

ляє позначити якісно нові характеристики туризму 

та осмислити їх у межах соціально-філософського 

аналізу. 

Туризм, як явище світової культури, впливає, у 

свою чергу, на розкриття та осягнення різних сторін 

і характеристик самої культури: сутності, видів, 

форм і функцій. На конкретних прикладах можна 

ознайомитися як із рівнем розвитку певних історич-

них епох та цивілізацій, так й зі ступенем удоскона-

лення різних сфер людського життя та діяльності. 

Чинники історичної наступності візуалізуються, 

значно активізуються пізнавальна, інформативна, 

комунікативна, оціночна сторони сприйняття дійс-

ності. У турі відбувається знайомство з іншим соці-

окультурним простіром та його освоєння; прово-

диться на підсвідомому рівні компаративний аналіз 

ставлення до природи, суспільства та окремої лю-

дини, як у іншому, так й у власному соціумі. У 

зв'язку з цим розгляд туризму в соціокультурному 

просторово-часовому континуумі є актуальним. 

Сучасному туризму властива також етична фі-

лософія, яка відбиває поведінку туристів, турбізнесу 

та туристських адміністрацій щодо природи та куль-

тури дестинацій. 

З позицій антропології туризм — це спроба лю-

дини виступити за межі замкнутості свого буття у 

відкритість, знайти шлях до нового та невідомого за 

допомогою нескінченного пошуку ідеалу. Це відпо-

відає епосі віртуалізації та інформатизації. Пластич-

ність споживача, стала провідною характеристикою 

особистості: «кожен може бути будь-яким». Досту-

пність технологій віртуалізації робить це можливим 

практично для кожного. Сучасна людина на своєму 

комп'ютері може самостійно творити реальність ві-

ртуального простору, йти в цей простір і жити в 

цьому суто віртуальному світі. 

Віртуальні подорожі значно поширюють мож-

ливості людини, яка з якихось причин не може зараз 

відправитися в реальну подорож і отримує практи-

чно повноцінні емоції, повністю занурюючись у ві-

ртуальну реальність подорожі. Фактично у сучас- 

ного туриста відбувається переорієнтація з матеріа-

льного та духовного переважно на чуттєвий досвід 

пізнання. Віртуальна реальність — лише один з 

інструментів цифрової трансформації сприйняття 

туристичного простору. 

Розуміння теоретичних засад в поєднанні з 

практичним досвідом розвитку туризму в світі доз- 

воляє не тільки обґрунтувати необхідність його пер-

шочергового розвитку в повоєнний період для Ук-

раїни, але і розглянути основні шляхи розвитку ту-

ризму в умовах цифрового суспільства. 
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Не дивлячись на те, що галузь туризму в Укра-

їні є однією з найбільш постраждалих галузей під 

час воєнних дій, вона продовжує функціонувати, 

що призведе до прогнозованого його обсягу в 

$1519,00 млн до 2028 року. Очікується, що до 

2028 року онлайн-продажі генеруватимуть 83% за-

гального доходу українського ринку подорожей і ту-

ризму [3].  

В повоєнний період перед Україною стоїть за-

вдання, яке полягає в подоланні протиріччя між не-

обхідність інтеграції у світове господарство, з од-

ного боку, і забезпеченні стабільності розвитку, за-

хисті національних інтересів і безпеки, з іншого. 

Фокус національної стратегії може спиратись 

на наступні пріоритети:  

- зміцнення співробітництва між країнами для

створення безпечних туристичних коридорів, що за-

безпечують безперешкодний та безпечний потік ту-

ристів через країну; 

- розробка загальних протоколів та стандартів

в області охорони здоров'я та безпеки туризму; 

- нарощування потенціалу зацікавлених сторін

у сфері туризму; 

- збільшення участі приватного сектору та його

провідної ролі в ініціативах розвитку туризму, а та-

кож реалізація спільних ініціатив щодо просування 

туризму; 

- покращення інституційних структур та управ-

ління туризмом; 

- зниження сезонних впливів;

- поліпшення повітряного та наземного транс-

порту та їх доступності; 

- ефективний брендинг та просування туризму

на міжнародних ринках; 

- поліпшення інфраструктури, туризму, турис-

тичних послуг та стандартів якості; 

- інновації та цифровізація;

- залучення інвестицій приватного сектора та

розвиток державно-приватного партнерства; 

- регіональне співробітництво в галузі туризму,

закрема, створення туристичних кластерів для ста-

лого розвитку. 

Як зазначається у сучасних дослідженнях, від-

новлення туристичної галузі після криз потребує 

комплексного підходу до управління ризиками та 

стійкістю системи [13; 14]. 

На початкових етапах повоєнного відновлення 

ефективними можуть бути «два загальні підходи до 

стабілізації ситуації: перший — спрямований на 

забезпечення пільгових кредитних ліній для бізнесу, 

а другий — на відтермінування оплати боргових і 

податкових зобов’язань» [15]. 

Інтерес світової спільноти до подій в Україні 

доцільно підкріплювати формуванням привабливих 

туристичних дестинацій і ціннісних пропозицій, що 

сприятимуть стабільним надходженням від міжна-

родного туризму до державного бюджету. Як підк-

реслюється у дослідженніях, трансформація тури-

зму у посткризовий період має базуватися на прин-

ципах сталості, екологічної відповідальності та со-

ціальної орієнтації [16]. 

Не менш важливим завданням туризму у пово-

єнний період є реабілітація населення на основі 

соціальної підтримки військовослужбовців, дітей 

та осіб, які постраждали внаслідок воєнних дій, а 

також подолання соціальної ізоляції та відчужено-

сті. 

Очевидно, що у цей період, попри складний 

економічний і соціальний стан, створюються перед-

умови для переорієнтації діяльності волонтерських 

організацій на вирішення проблем запобігання нега-

тивним соціальним явищам (самогубствам, злочин-

ності, розпаду сімей тощо). 

Водночас варто враховувати, що в новітній іс-

торії концепція вільного часу зазнала суттєвої тран-

сформації: від засобу відновлення фізичних і розу-

мових сил до інструменту самореалізації та отри-

мання задоволення від життя. Це призвело до зміни 

ролі туризму — від відновлювальної функції до за-

собу розвитку особистості та задоволення інтелек-

туальних потреб . 

Перспективи подальших досліджень. Не пре-

тендуючи на всеосяжний розгляд теоретичних під-

ходів до такого багатогранного явища як туризм, 

слід відмітити, що туризм в сьогодення відіграє ви-

рішальну роль у розвитку національної економіки, а 

його сталий економіко-інноваційний розвиток за-

безпечує стабільність національної системи. Як 

складне, багатофункціональне явище, туризм в умо-

вах інформаційного суспільства та нестабільного зо-

внішнього середовища, потребує глибокого осмис-

лення практичних результатів, вивчення особливо-

сті їх впливу на теоретичні надбання та визначення 

оптимальних шляхів подальшого розвитку. Такий 

підхід важливий для національної економіки, яка 

стикнулася у своєму розвитку з кризовими яви-

щами. Це спонукає до пошуку нових важелів впливу 

та обґрунтування стратегій сталого розвитку турис-

тичної галузі. 
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Борецька Н. П., Крапівіна Г. О. Сталий розвиток повоєнної економіко-інноваційної діяльності підприємств ту-

ристично-рекреаційної сфери України та світу 

В статті розглянуто cталий розвиток повоєнної економіко-інноваційної діяльності підприємств туристично-рекреацій-

ної сфери світу на прикладні аспекти динаміки, з урахуванням можливості застосування в повоєнний період в Україні. В 

статті показано, що туризм в сьогодення відіграє вирішальну роль у розвитку національної економіки, а його сталий еконо-

міко-інноваційний розвиток забезпечує стабільність національної системи. В статті обґрунтовано, що як складне, багатофу-

нкціональне явище, туризм в умовах інформаційного суспільства та нестабільного зовнішнього середовища, потребує гли-

бокого осмислення практичних результатів, вивчення особливості їх впливу на теоретичні надбання та визначення оптима-

льних шляхів подальшого розвитку. В статті визначено, що такий підхід важливий для національної економіки України, яка 

стикнулася у своєму розвитку з кризовими явищами. Це спонукає до пошуку нових важелів впливу та обґрунтування стра-

тегій сталого розвитку туристичної галузі. В статті показано, що розвиток інновацій сприяв тому, що два основні поняття — 

час і простір — перестали бути однозначними в туризмі, вони диверсифікувалися і плюралізувалися. А розвиток інновацій 

сприяв тому, що два основні поняття — час і простір — перестали бути однозначними в туризмі, вони диверсифікувалися і 

плюралізувалися. Визначено, що такий підхід важливий для національної економіки, яка стикнулася у своєму розвитку з 

кризовими явищами. Це спонукає до пошуку нових важелів впливу та обґрунтування стратегій сталого розвитку туристичної 

галузі. 

Ключові слова: економіко-інноваційна діяльність, сталий розвиток, час, простір, вільний час. 

Boretska N., Krapivina H.  Sustainable development of post-war economic and innovation activities of tourism and 

recreation enterprises in Ukraine and worldwide 

The article examines the sustainable development of the post-war economic and innovation activities of tourism and recreation 

enterprises globally through the prism of applied dynamics, considering the possibilities of its implementation during the post-war 

period in Ukraine. The study demonstrates that tourism currently plays a crucial role in the development of the national economy, while 

its sustainable economic and innovative development ensures the overall stability of the national system. It is substantiated that as a 

complex, multifunctional phenomenon within the information society and an unstable external environment, tourism requires a 

profound comprehension of practical results, an examination of their impact on theoretical frameworks, and the identification of optimal 

pathways for future development. The article determines that such an approach is vital for the national economy of Ukraine, which has 

encountered crisis phenomena in its development. This shifts the focus toward seeking new levers of influence and substantiating 

strategies for the sustainable development of the tourism sector. Furthermore, the paper highlights that innovation development has 

contributed to the fact that two fundamental concepts–time and space–have ceased to be unambiguous in tourism, becoming diversified 

and pluralized. This approach remains essential for the national economy under crisis conditions, prompting the search for novel 

instruments of influence and the justification of sustainable tourism development strategies. 

Keywords: economic and innovation activity, sustainable development, time, space, leisure time. 


